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SALESCORE (SALESCORE.me) strives for collaborative 
partnerships based on truthful communication and 
mutual assistance.

SALESCORE (SALESCORE.me) consistently achieves the 
goals set in collaboration with its partners.

SALESCORE (SALESCORE.me) relentlessly researches and 
documents strategies to increase companies' sales and 
ROI.

The core value of SALESCORE (SALESCORE.me) is trust, 
and it places great importance on fostering trust 
through its commitments.

SALESCORE (SALESCORE.me) embraces the belief in 
adaptability and approaches every task with passion 
and dedication.

SALESCORE (SALESCORE.me) believes in "SHARE THE 
LOVE," meaning it shares love and support with others.
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By establishing strategies and implementing real-time responses through 8 local offices in 5 countries, we strive to 
increase the sales and ROI of products and services.
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https://scm.ubello.net/
https://thekoc.io/
http://thehana.co.kr/
https://fizen.kr/
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뉴욕 랜드마크



알리바바 그룹



더현대



아디다스 Y3



가히 멀티밤



간편 영양식 아워홈



에이비팜 솔트크림



아모레퍼시픽 큐브미



밀리밀리 마유앰플



휴대용 제습기

Mini
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롯데면세점 내수통관 전용 쇼핑몰
LUXEMALL (APP / PC)

롯데면세점은 코로나19의 여파 및 관세청의 ‘재고 면세품의 내수 판매 조치 연장’에 따라 자체 온라인 판매 채널 확보 및

강화 전략을 세웠다.  다엔은  ‘출국없는 명품 면세 쇼핑’을 컨셉으로,  직관적인 상품 카테고리 구조 및 판매를 통한 사용자 

편의성 및 재고 및 판매 관리가 수월한 구조 및 연동 작업을 통한 관리자 편의성 강화에 초점을 맞추어 프로젝트를 설계하

였다. 2020년 11월 30일에 롯데면세점의 내수통관 면세품 전용 온라인몰 [럭스몰]을 출시하였다. 이어, 전용 APP도 

오픈하였고, 출시 하루만에 1억원 이상의 매출을 올렸다.
프로젝트 롯데면세점 내수통관 전용 온라인쇼핑몰 구축 클라이언트 롯데면세점



신라호텔 선물하기 전용 쇼핑몰
더신라샵 (PC/Mobile)

신라호텔은 초상위 프리미엄 브랜드로 포지셔닝 되어 있는 신라호텔 / 신라 라는 브랜드 아이덴티티를 

활용하여 호텔 방문 및 이용 고객 뿐 아니라 기업과 개인들의 감사함을 전하는 선물하기 샵을 프리미엄 

브랜드로 포지셔닝 및 웹&모바일 커머스를 구축함으로써 프리미엄 선물전문 샵으로 더신라샵을 

구축하였습니다. 

프로젝트 신라호텔 선물하기 전문 쇼핑몰 구축 클라이언트 신라호텔



2020 미스코리아 선발대회
공식 인기투표 사이트 ( 한국/중국 동시 오픈)

코로나19로 인해, 비대면으로 ‘2020 미스코리아 선발대회’가 진행됨에 따라, 일반대중의 관심과 참여도를 높이고, 기존의 

이미지 재고를 위한 2020 미스코리아 공식 투표사이트인 ‘미코픽(MIKOPICK)’을 개발하였다. 각 미스코리아 후보자들의 

개인페이지에서 프로필 및 실시간으로 업데이트되는 사진, 동영상등을 확인할 수 있고, 각 후보에게 투표를 하면, 실시간으

로  투표결과를 확인할 수 있다. 또한 ‘선뭃하기’기능을 통하여 지인들의 참여를 유도할 수 있다. 또한, 대회 비하인드 영상 

및 사진등을 통해 실시간으로 대회를 엿볼 수 있다. 한국, 중국 동시 오픈하여, 약 4,000명이상이 투표에 참여하였다.
프로젝트 2020 미스코리아 공식 인기투표 앱 (한국,중국) 클라이언트 한국일보 E&B



인케이스 한국 공식 온라인 스토어
INCASE KOREA

랩탑, 카메라 등 전자기기 케이스 브랜드, 인케이스의 한국 공식 온라인 스토어가 고도몰 SHOPBY 

버전으로 정식 오픈했다.

기존 인케이스 브랜드의 톤앤매너와 감성을 직관적인 구조로 정리하여 디자인하였으며, 사이트 영문 번역 

및 콘텐츠 디자인등을 함께 수행하였다.또한, 고도몰 SHOPBY의 반응형 구조에 맞추어, 직관적이고 유연한 

사용자 경험을 제공하는데, 중점을 두어 제작되었다.
프로젝트 인케이스 코리아 공식 온라인스토어 클라이언트 NHN COMMERCE



이미지

스스로를 사랑하는 여성들의 선택
RE_L

러블리/모던 스타일의 여성복 브랜드 리엘의 온라인 스토어는, 기존 브랜드의 톤앤무드를 최대한 강조하면서,

사용자들이 원하는 스타일을 직관적으로 경험할 수 있도록 설계되었다.

고급소재와 차별된 핏감을 강조하기 위해, 모델이미지와 화보를 전면적으로 배치하여,

리엘이 추구하는 브랜드 방향성을 전달하고, 사용자 입장에서는 실제 핏감을 바로 확인할 수 있도록 하였다.

프로젝트 ‘리엘’  공식 온라인스토어 클라이언트 (주)알피제이



대한민국 유일의 김 특화 수협 공식 사이트
충남마른김가공수협 (KR/EN) 

충남마른김가공수협은 대한민국 최초이자 유일의 김 특화 수협으로, 해외시장 내 김 상품의 경쟁력 확보를 위한 공식 영문

사이트 및 국문 사이트 구축을 진행하였다.  ‘기업소개’ 와 ‘상품쇼핑몰’ 이 결합된 하이브리드 사이트로 구축 진행되었으

며, 인포그래픽 디자인 및 시청각 자료를 활용한 디자인을 통해 직관적인 스토리텔링이 가능하도록 설계하였다.

또한, 수협직원들의 사이트 관리 효율화를 위해 어드민 사용성을 높이는 방향으로 설계되었다.

프로젝트 충남마른김가공수협 공식 기업사이트 + 쇼핑몰 (한/영)클라이언트 충남마른김가공수협



스마트 모빌리티, NO.1
ALTON SPORTS

국내 자전거 시장의 2위를 차지하고 있는 알톤스포츠의 공식 온라인 쇼핑몰 신규 구축을 진행하였다.

알톤스포츠의 향후 비전과 서브 브랜드들의 특성을 살릴 수 있는 디자인을 수행하였으며, 자전거라는 기종의 특성에 맞는

카테고리 개발 및 기능개발을 진행하였다.  또한 자전거에 첫 입문하거나, 구매에 어려움을 가진 고객을 고려하여

자전거의 다양한 기본정보 탐색 및 문의가 가능한 구조로 사이트 설계를 진행하였다.

프로젝트 오엘라 브랜드 공식 쇼핑몰 구축 클라이언트 앱코(ABKO)



미스코리아 / 엔터테인먼트 앤 뷰티
한국일보 E&B 공식 사이트

한국일보E&B는 60여년 전통의 미스코리아 공식 주최사이자. 뷰티/엔터테인먼트 산업의 연계성을 강화하기 위해 설립된

한국일보 출자 자회사다. 한국일보E&B는 기존의 미스코리아에 대한 부정적인 시선 및 편견을 완화하고, 기존 뷰티/ 엔터

테인먼트 사업의 확장을 위한 전반적인 리뉴얼을 진행하고자 하였다. 

다엔은 ‘진솔하고 도전적인 현대 여성 리더상’을 표방하는 컨셉과 현시대의 새로운 화두인 ‘인플루언서’연계 사업에 초점

을 두고,  ‘노메이크업’ 화보 및 다양한 스토리와 실시간 피드백 공유등을 통해 브랜드 전반적 리뉴얼을 진행하였다.
프로젝트 한국일보E&B 브랜드 컨셉 리뉴얼 및 공식사이트 구축 클라이언트 한국일보E&B



블록체인 지식/경험 공유 미디어 플랫폼
C-TED

씨테드는 블록체인 관련 지식과 경험을 공유하는 미디어 플랫폼이다. 중국,미국,한국의 블록체인 관련 영상콘텐츠들을

한눈에 모아볼 수 있으며, 신규 영상도 실시간으로 확인할 수 있다. 또한 해당 영상들의 번역 및 블록체인 전문 기자들이

작성한 관련 기사를 확인할 수 있다. 현재 스트리밍 중인 유튜브 영상을 해당 사이트의 라이브 카테고리에서 확인 가능

하다. 또한 모든 콘텐츠의 댓글기능을 통해 자유롭게 의견을 주고 받을 수 있다. 

프로젝트 블록체인 지식/경험 공유 플랫폼 (영문) 클라이언트 긱서퍼



응급상황 대처 및 효율적인 도시관리를 위한 스마트 인프라
강남구 스마티시티 통합플랫폼

강남스마트시티 통합플랫폼은 각종 사건, 사고 및 재난 상황에 신속하게 대처할 수 있도록, 경찰서, 소방서 등 유관기관과 

실시간으로 연계할 수 있는 시스템으로 구축한 통합플랫폼이다. 강남스마트시티 통합플랫폼을 통해 순찰차, 112, 119, 

재난상황, 법무부 위치추적, 민간보안, 사회적약자, 국방부 등 다양한 문제 상황에서 유관기관과 빠르고 효율적으로 CCTV 

실시간 영상지원이 가능하도록 설계 및 개발되었다. 

강남구 스마트시티 통합플랫폼은 2021년 2월 오픈하였다.
프로젝트 강남구 스마트시티 통합플랫폼 구축 클라이언트 강남구 통합관제센터



소유진 가습기, 99.9%살균 스테인리스 가습기, 홈쇼핑 완판 가습기, 대용량가습기 등으로 알려진 ‘케어팟’의 공식 사이트

구축 및 리뉴얼, 프로모션 페이지 디자인을 진행하였다. ‘가습기’의 제품 특성상 ‘신뢰성’에 중점을 둔, 톤앤매너를 구축하

였으며, 제품의 특성을 강조할 수 있는 페이지 디자인을 진행하였다. 또한 지인들에게 상품을 추천 및 공유하고, 할인 혜택

을 나누는 ‘친구 추천하기’기능을 개발 및 구축 진행하였다. 

프로젝트 케어팟 공식 웹/모바일 사이트 구축 및 리뉴얼 클라이언트 헬스앤바이오

소유진이 사용하는 홈쇼핑 완판 가습기 
CAREPOD



이미지

인플루언서 드랍쉬핑 플랫폼 
ZERODROP

제로드랍은 드랍쉬핑몰로, 인플루언서들이 원하는 상품을 직접 선택하여 공유,홍보,판매하는 플랫폼이다.

제로드랍의 네이밍, BI개발 및 캐릭터 개발을 통해, 드랍쉬핑몰의 특성이 직관적이고 쉽게 드러나도록 디자인하였으며,

인플루언서와 상품의 유기적 연동이 가능한 구조 설계 및 자유로운 소통과 판매가 이루어지도록 기능개발 및

UI/UX설계를 진행하였다. 

프로젝트 인플루언서 드랍쉬핑 플랫폼 클라이언트 stafact



뉴욕 랜드마크 센추리21 국내 공식 사이트
CENTURY21

센추리21은 1961년 맨해튼에서 설립되어 반세기동안 꾸준히 사랑을 받아 온 유서깊은 명품 할인 스토어이다.

미국 내에서 그 영향력이 잠시 주춤하였으나, 근래 다시 영향력이 부활하면서, 국내에서도 센추리21의 공식 온라인

스토어를 오픈하게 되었다. 취급 브랜드와 제품이 광범위한 점을 고려하여, 제품을 효율적으로 서칭하고, 구매할 수

있도록 동선설계에 힘썻으며, 기존 브랜드가 가지고 있는 이미지와 컬러를 곳곳에 배치하여, 브랜드 감성을

전달하고자 하였다.
프로젝트 CENTURY21 공식 온라인 사이트 구축 클라이언트 WAD INTERNATIONAL



전자기기 전문 케이스 브랜드 
GRIFFIN / INCIPIO KOREA

랩탑, 카메라 등 전자기기 관련 제품 브랜드, 인시피오와 그라핀의 공식 온라인 스토어를 오픈하였다.

기존 브랜드의 톤앤매너와 감성을 직관적인 구조로 정리하여 디자인하였으며, 사이트 영문 번역 및 콘텐츠 디자인

등을 함께 수행하였으며, 고도몰 샵바이 솔루션을 사용하여 웹/ 모바일 사이트를 구축하였다.

프로젝트 그라핀, 인시피오 공식 온라인 사이트 클라이언트 NHN COMMERCE



프리미엄 생수 브랜드
MONTBEST

국내 프리미엄 생수 브랜드로 자리매김하고 있는 몽베스트는 이번 사이트 구축을 통해 정기배송 / 선물하기 기능과  

쇼핑몰과 매거진 결합형 사이트를 오픈하고자 하였다.

또한 생수를 넘어서 라이프스타일 전반에 걸친 큐레이션 컨텐츠를 적극적으로 내보일 계획으로,

사이트는 해당 니즈에 적합하게 쇼핑과 매거진이 큐레이션 서비스를 바탕으로 이루어지도록 설계되었다.

프로젝트 몽베스트 공식 온라인 사이트 구축 클라이언트 (주)한국청정음료



예술과 일상을 잇는 아트 플랫폼
프로젝토이 _ PROJECTOY

세종 메디컬은 아트 오프라인 및 온라인 법인 (주) TEEM을 꾸리고, 예술과 일상을 잇는 다양한 아트 프로젝트들을

진행하고자 하는 목적으로, 아트플랫폼 구축을 진행하였다. ‘프로젝토이’라는 이름으로 진행된 아트 프로젝트는

동시대 아티스트를 선정하여, 소개하고, 그들의 다양한 작업와 콜라보 및 굿즈 생산을 추진하며, 해당 내용들을

소통할 수 있는 플랫폼을 목표로 하였기에, 각 작가와 콘텐츠에 유동적인 구조와 그래픽 모티프들을 활용하여

시각적 재미와 즐거움을 주는 것에 포커싱을 두고자 하였다.
프로젝트 아트 플랫폼 ‘프로젝토이’ 클라이언트 세종메디컬



휠라의 사이클 스포츠 퍼포먼스 프로젝트

FILA CICLISTA

글로벌 스포츠 브랜드 휠라(FILA)는  브랜드 탄생 110주년을 맞아, 

스포츠 퍼포먼스 강화전략에 나섰다. 

사이클화 ‘시냅스’ 시리즈 공식 출시에 발맞춰 사이클 국가대표 출신 앰베서더

를 주축으로 한 라이딩 프로그램을 포함, 소비자와의 다양한 활동으로 구성된 

‘휠라 시클리스타(Ciclista) 프로젝트’는 휠라가 지향하는 브랜드 감성과

사용자들의 플랫폼 활용성에 초점을 맞추었다. 또한 아카데미, 라이딩등 예약

및 접수 기능과 매거진 카테고리를 통해 휠라의 다양한 소식을 접하고, 참여를

이끌어내도록 구현하였다.

프로젝트 인플루언서 드랍쉬핑 플랫폼

클라이언트 FILA



품격이 다른 골프 & 리조트 웨어 브랜드

SOUTHCAPE

하이앤드 골프&리조트 웨어를 추구하는 사우스케이프는 기존 브랜드의 감성에 맞는 감도와 모션에 중점을 두어

세밀하게 설계 / 진행되었다.

사우스케이프의 영상 콘텐츠를 적극 활용한, 비디오&룩스 카테고리, 모델 화보를 보고 코디네이션 상품을 한눈에

보고 구매할 수 있는 코디네이션 카테고리와 더불어, 고객들의 착장샷을 확인할 수 있는 베스트 드레서 카테고리까지

다양한 컨텐츠를 고감도로 제공함으로서, 보다 수월한 구매가 이루어지도록 설계하였다.
프로젝트 사우스케이프 공식 온라인 스토어 구축 클라이언트 (주)사우스케이프



Thanks !
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